DOKUMENT

Meno a priezvisko PhDr. Kristina MeluSovd, PhD.
Typ dokumentu Vedecko/umelecko-pedagogicka charakteristika osoby

Nazov vysokej

" Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
skoly

Sidlo vysokej Ném. J. Herdu 2, 917 01 Trnava

Skoly
Nazov fakulty Institdt manazmentu
Sidlo fakulty Nam. J. Herdu 2, 917 01 Trnava

l. - Zakladné Udaje
.1 - Priezvisko
MelusSové
1.2 - Meno
Kristina
1.3 - Tituly
PhDr., PhD.
1.4 - Rok narodenia
1993
1.5 - Nazov pracoviska
Institut manazmentu
1.6 - Adresa pracoviska
V Jame 3, 917 01 Trnava
1.7 - Pracovné zaradenie
Odborna asistentka
1.8 - E-mailova adresa
kristina.melusova@ucm.sk
1.9 - Hyperlink na zaznam osoby v Registri zamestnancov vysokych skol
https://www.portalvs.sk/regzam/detail/75161
1.10 - Nazov Studijného odboru, v ktorom osoba posobi na vysokej Skole
Ekondmia a manazment
1.11 - ORCID iD
0009-0007-1704-5896

Il. - VysokoSkolské vzdelanie a dalsi kvalifikacny rast
II.1 - Vysokoskolské vzdelanie prvého stupna
Il.a - Nazov vysokej Skoly alebo instittcie

Fakulta socidlnych vied, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Il.b - Rok
2016

Il.c - Odbor a program
Verejna politika a verejna sprava / Verejna sprava

[1.2 - Vysokoskolské vzdelanie druhého stupna



Il.a - Nazov vysokej Skoly alebo instittcie
Fakulta socidlnych vied, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Il.b - Rok
2018

Il.c - Odbor a program
Verejna politika a verejnd sprava / Verejna sprava
II.3 - Vysokoskolské vzdelanie tretieho stupna
Il.a - Nazov vysokej Skoly alebo instittcie
Fakulta socidlnych vied, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Il.b - Rok
2022

Il.c - Odbor a program
Politické vedy / Verejna politika a verejna sprava

[1.4 - Titul docent
[I.5 - Titul profesor
[1.6 - Titul DrSc.

lll. - SGCasné a predchadzajuce zamestnania

I.b -
Ill.a - Zamestnanie-pracovné zaradenie InStitucia
Referent pre stratégiu, data a participaciu, Odbor Mesto Hlohovec
stratégie
Odborna asistentka IM UCM v
Trnave

IV. - Rozvoj pedagogickych, odbornych, jazykovych,
zrucnosti

lll.c - Casové
vymedzenie

1.9.2021-trva

17.2.2025-trva

digitalnych a inych

IV.a - Popis aktivity, nazov kurzu (ak islo IV.c -
o kurz), iné IV.b - Nazov instittcie Rok
Doplfujlce pedagogické stidium Filozofickd fakulta, UCM v Trnave 2019
Efektivni komunikace ICT Pro, s. r. 0., Brno 2025
Animécia volného casu Stageman Slovensko, s.r.o 2026
Skolenie - Spolu ako team Certifikdcia Manazérskych Systémov, 2026
s.r.o., Prievidza
V. - Prehl'ad aktivit v rdmci pedagogického po6sobenia na vysokej Skole
V.1 - Prehlad zabezpelovanych profilovych Studijnych predmetov v aktualnom

akademickom roku podla studijnych programov



V.1l.a - Nazov profilového

predmetu V.1.b - Studijny program
Inovac¢ny manazment v turizme a ManaZzment v turizme a
hotelierstve hotelierstve

V.4 - Prehlad vedenych zaverecnych prac
V.4.1 - Pocet aktualne vedenych prac

V.4.a - Bakalarske (prvy stupen)
12

V.4.b - Diplomové (druhy stupen)
0

V.4.c - Dizertacné (treti stupen)
0

V.4.2 - PocCet obhdjenych prac
V.4.a - Bakalarske (prvy stuperi)

Evidované - Evidované V.4.a - Bakalarske (prvy
v AiS2 mimo AiS2 stupen) - celkovy pocet

V.4.b - Diplomové (druhy stuperi)

Evidované - Evidované V.4.b - Diplomové (druhy
v AiS2 mimo AiS2 stupen) - celkovy pocet

V.4.c - Dizertacné (treti stupen)

Evidované - Evidované V.4.c - Dizertacné (treti
v AiS2 mimo AiS2 stupen) - celkovy pocet

V.l.c - V.1.d - Studijny

Stupen odbor
ekondmia a
manazment

- Dopliiujuce udaje, iné
prace (prvy stupen)

- Doplnujuce udaje, iné
prace (druhy stupen)

- Dopliujuce udaje, iné
prace (treti stupen)

V.5 - Prehlad zabezpecovanych ostatnych Studijnych predmetov podla Studijnych

programov v aktudlnom akademickom roku



V.5.c - V.5.d - Studijny

V.5.a - Nazov predmetu V.5.b - Studijny program Stupen odbor
Balneoldgia a zdravotny ManaZzment v turizme a l. ekondémia a
turizmus hotelierstve manazment
Manazment verejnych politik ~ Manazment v turizme a l. ekondmia a

hotelierstve manazment
Manazment ludskych Manazment v turizme a l. ekondémia a
zdrojov hotelierstve manazment
Geografia turizmu Manazment v turizme a l. ekondémia a
hotelierstve manazment

VI. - Prehl'ad vysledkov tvorivej ¢innosti

VI.1 - Prehl'ad vystupov tvorivej ¢innosti a ohlasov na vystupy tvorivej Cinnosti

VI.1.1 - PocCet vystupov tvorivej cinnosti
Vl.1.a - Celkovo
22

VI.1.b - Za poslednych Sest rokov
22

VI.1.2 - PoCet vystupov tvorivej cinnosti registrovanych v databazach Web of Science alebo Scopus
Vl.1.a - Celkovo
7

VI.1.b - Za poslednych Sest rokov
7

VI.1.3 - PoCet ohlasov na vystupy tvorivej ¢innosti
Vl.1.a - Celkovo
8

VI.1.b - Za poslednych Sest rokov
8
VI.1.4 - PoCet ohlasov registrovanych v databdzach Web of Science alebo Scopus na vystupy tvorivej
¢innosti
Vl.1.a - Celkovo
7

VI.1.b - Za poslednych Sest rokov
7

VI.1.5 - PoCet pozvanych prednasok na medzinarodnej a ndrodnej trovni
Vli.1.a - Celkovo
0

VI.1.b - Za poslednych sSest rokov
0

VI.2 - NajvyznamnejSie vystupy tvorivej ¢innosti



1.

AFD Marketing management of the area in the context of visit rate development of tourist information
centers in Slovakia / Kristina Hoghova, In: Marketing identity : COVID-2.0 : conference proceedings from
the international scientific conference : COVID-2.0 : conference proceedings from the international
scientific conference / editors: Zuzana Kvetanovd, Zuzana Bezdkova, Adam Madlenak. - 1. vyd. - Trnava
. Fakulta masmedidlnej komunikéacie 2020. - ISBN 978-80-572-0107-6 (online). - ISSN 2729-7527
(online).

2.

ADN Brand Marketing of Regional Products - A Potential Strategic Management Tool in Regional
Development / Ivana Butoracovéa Sindleryova, Kristina Hoghové, 2020, In: Communication Today. - ISSN
1338-130X, Ro¢. 11, ¢. 1 (2020), s. 164-185 (print, online).

3.

P1 Marketingové riadenie regiénu ako destindcie z pohladu verejného sektora: vysokoskolskd ucebnica
/ Kristina MeluSové, Martin Halmo ; recenzenti: Josef Abrham, Oldrich Hajek. - 1. vyd. - Trnava :
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2025. 240 s. ISBN 978-80-572-0539-5. (print). [MeluSova
Kristina (50%) - Halmo Martin (50%)]

4.
AFC Internal communication in the institutions of territorial self-governing / Kristina Hoghovd, Ivana
Butoracova Sindleryovd, 2019. - Prispevok indexovany vo WoS CC. In: Public Economics and

Administration 2019 : proceedings of the 13th International Scientific Conference Public Economics and
Administration 2019 / Ivana Vankova. - 1. vyd. - Ostrava : Vysoka Skola banskd - Technickd univerzita
Ostrava, 2019. - ISBN 978-80-248-4356-8. - ISSN 1805-9104, s. 138-148 (print).

5.

AFC The use of public relations to promoting the cultural heritage of selected Slovak region [print] /
Kristina Hoghovd, 2019. In: Political and economic unrest in the contemporary era : proceedings of the
6th Academos conference 2019 : proceedings of the 6th Academos conference 2019 / Andrei Taranu,
Valentin Nicolescu, Magdalena Albulescu. - 1. vyd. - Bologna : Filodiritto Publisher, 2019. - ISBN 978-88-
85813-41-0, s. 86-94.

V1.3 - Najvyznamnejsie vystupy tvorivej ¢innosti za ostatnych Sest rokov

1.

AFD Marketing management of the area in the context of visit rate development of tourist information
centers in Slovakia / Kristina Hoghova, In: Marketing identity : COVID-2.0 : conference proceedings from
the international scientific conference : COVID-2.0 : conference proceedings from the international
scientific conference / editors: Zuzana Kvetanovd, Zuzana Bezdkova, Adam Madlendk. - 1. vyd. - Trnava
. Fakulta masmedidlnej komunikéacie 2020. - ISBN 978-80-572-0107-6 (online). - ISSN 2729-7527
(online).

2.

ADN Brand Marketing of Regional Products - A Potential Strategic Management Tool in Regional
Development / Ivana Butoracovéa Sindleryova, Kristina Hoghové, 2020, In: Communication Today. - ISSN
1338-130X, Ro¢. 11, ¢. 1 (2020), s. 164-185 [print, online].

3.

P1 Marketingové riadenie regiénu ako destinacie z pohladu verejného sektora: vysokoskolskd ucebnica
/ Kristina MeluSova, Martin Halmo ; recenzenti: Josef Abrhdm, Oldrich Héajek. - 1. vyd. - Trnava :
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2025. 240 s. ISBN 978-80-572-0539-5. (print). [ Melusova
Kristina (50%) - Halmo Martin (50%)]



4,

AFC Internal communication in the institutions of territorial self-governing / Kristina Hoghovd, Ivana
Butoracovéa Sindleryovéa, 2019. In: Public Economics and Administration 2019: proceedings of the 13th
International Scientific Conference Public Economics and Administration 2019 / Ivana Varkova. - 1. vyd.
- Ostrava : Vysoka sSkola barnska - Technicka univerzita Ostrava, 2019. - ISBN 978-80-248-4356-8. - ISSN
1805-9104, s. 138-148 [print].

5.

V2 Generational differences in perception of marketing communication in sustainable touris. 2025. In:
Marketing ldentity: The Power(s) of Communication : Conference Proceedings from the International
Scientific Conference : The Power(s) of Communication : Conference Proceedings from the International
Scientific Conference / editors: Bianka Francistyova, Lucia Furtdkova, Monika Prostindkova Hossova. - 1.
vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2025. - ISBN 978-80-572-0555-5, s. 255-263
[online]. DOI 10.34135/mmidentity-2025-23. Hudecova Martina (25%), Bereseckd Janka (25%), Gburova
Jaroslava (25%), Melusova Kristina (25%).

V1.4 - Najvyznamnejsie ohlasy na vystupy tvorivej Cinnosti

1.

Brand Marketing of Regional Products - A Potential Strategic Management Tool in Regional
Development / Ivana Butoracova Sindleryova, Kristina Hoghové, 2020. In: Communication Today. - ISSN
1338-130X, Ro¢. 11, ¢. 1 (2020), s. 164-185 [print, online].

Ohlasy:

2026

[01] CHECHEL, O. a kol. 2026. Assessment of the Impact of Strategic Management of Brand
Development on the Efficiency of Production Resource Use. In: Technology audit and production
reserves, Charkov (Ukrajina), Technology center PC, ISSN 2664-9969, ISSN (online) 2706-5448, Roc. 2,
€. 4 (2026), s. 35-42. Dostupné na: DOI 10.15587/2706-5448.2026.359511 SCOPUS.

[02] SANCHEZ-CUBO, F, BENAVIDES-CHICON, C. G., SANCHEZ-OLLERO, J. S. 2026. A supply-side
analysis of the craft beer scene in Spain. In Applied Geography, Amsterdam (Holandsko), Elsevier Ltd,
ISSN 0143-6228, Roc. 186 (2026), 103870. Dostupné na: DOI 10.1016/j.apge0g.2025.103849 SCOPUS.
2025

[01] BERAN, V. 2025. Regional Product Brands: In-Depth Interviews with Producers. In: Annals of the
Entomological Society of America, Oxford (Velkd Britania), Oxford University Press, ISSN 0013-8746,
Roc. 31, ¢. 2, s. 17-32. Dostupné na: DOI 10.2478/acc-2025-0007. SCOPUS, WOS.

2022

[01] MITRASEVIC, M., PJANIC, M. R. Impact of the belt and road initiative on the countries of Central,
Eastern, and Southeastern Europe / - In: Opportunities and Challenges for Multinational Enterprises and
Foreign Direct Investment in the Belt and Road Initiative. [Zostavovatel, editor]. - Hershey (USA) : IGI
Global, 2022. - ISBN [9781799880219, 9781799880233], s. 122-143. DOI 10.4018/978-1-7998-8021-
9.ch006. - SCOPUS

[02] STOKLASA, M., MATUSINSKA, K. Consumer Perception of Regional Brands in Czechia in 2021. In:
Scientific Papers of the University of Pardubice [textovy dokument (print)] [elektronicky dokument] :
Series D. - Pardubice (Cesko) : Univerzita Pardubice. - ISSN 1211-555X. - ISSN (online) 1804-8048. -
Roc. 30, ¢. 1 (2022), art. no. 1359 [tlacend forma] [online] Scopus.

[03] PAUNOVIC, I., OBERMAYER, N., KOVARI, E. Online branding strategies of family SME wineries: a
Hungarian-German comparative study. In: Journal of Family Business Management. - ISSN 20436238. -
ISSN (online) 20436246. - Roc¢. 12, ¢. 3 (2022), s. 450-467. Scopus.

[04] DARAZS, T., SALGOVICOVA, J. Impact of the corona crisis on marketing communication focused on
tourism. In: Communication Today [textovy dokument (print)] [elektronicky dokument] . - Trnava
(Slovensko) : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Fakulta masmedidlnej komunikacie. - ISSN 1338-
130X. - Ro¢. 12, ¢. 1 (2021), s. 148-160 [tlacend forma] [online] Scopus.



2.

The use of public relations to promoting the cultural heritage of selected Slovak region [print] / Kristina
Hoghovd, 2019. In: Political and economic unrest in the contemporary era : proceedings of the 6th
Academos conference 2019 : proceedings of the 6th Academos conference 2019 / Andrei Taranu,
Valentin Nicolescu, Magdalena Albulescu. - 1. vyd. - Bologna : Filodiritto Publisher, 2019. - ISBN 978-88-
85813-41-0, s. 86- 94.

Ohlasy:

2019

[01] BUTORACOVA SINDLERYOVA, I., HALMO, M. The use of marketing tools in the management of
public institutions in relations to the personality of the manager. In Marketing Identity [elektronicky
dokument] : Offline Is the New Online : Conference Proceedings from the International Scientific
Conference. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Fakulta masmedidlnej komunikacie,
2019, s. 1020. ISBN 978-80-572-0038-3.
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1.
VEGA 1/0720/19|13: Inovacné stratégie v regiondlnej politike so zameranim na rozvoj kultdrnych
institucii (spoluriesitel).

2.
VEGA 1/0474/23 : Diagnosticky audit v manazmente heritage objektov na
pozadi spolocenskych a ekonomickych procesov

3.
FPVV 29-2019: Marketingové riadenie Uzemia ako predpoklad regiondlneho rozvoja a budovania
konkurencieschopnosti (Hlavny rieSitel).

4.
FPPV 2020: Sektor Turistickych informacnych centier ako predpoklad marketingovej propagacie

samospravnych krajov na Slovensku (Hlavny riesitel).

5.
FPPV-61-2026: Hodnotenie regionalnych dopadov verejnych finan¢nych ndastrojov a investicii z
Eurdépskej Unie na turizmus v Slovenskej republike

VII. - Prehl'ad aktivit v organizovani vysokoSkolského vzdelavania a tvorivych
cinnosti

Vil.a - Aktivita, VIl.b - Nazov institucie, Vil.c - Casové vymedzenia
funkcia grémia posobenia
Clenka Edi¢nej rady UCM v Trnave 2025-trva
VIII. - Prehl'ad zahrani¢nych mobilit a pésobenia so zameranim na vzdelavanie

a tvorivu ¢innost v Studijnom odbore



VIlll.c - Obdobie

trvania

posobenia/pobytu
VIil.b - (uviest datum
odkedy dokedy
trval pobyt)

Vill.a - Nazov Sidlo
institucie institucie

ICT Pro, s. r. 0. Sochorova 29.9.2025 -
3209/38, 03.10.2025

616 00
Brno
Slezska Univerzitni  04.05.2026-
univerzita, nameésti 07.05.2026
Obchodné 1934/3
podnikatelskd 733 40
fakulta v Karvina
Karviné,
Katedra
cestovniho
ruchu a
volnocasovych
aktivit

IX. - Iné relevantné skutocCnosti
Datum poslednej aktualizacie
01.10.2026

VIil.d - Mobilitna schéma, pracovny
kontrakt, iné (popisat)

Erasmus+: Cielom mobility je absolvovanie
kurzu zameraného na zlepSenie makkych
zrucnosti v oblasti efektivnej komunikacie,
riadenia a rieSenia konfliktov, obozndmenie sa s
asertivnym spravanim, ziskanie zru¢nosti v
oblasti verejnej prezentacie a vystupovania.
Cielom je tiez prehibenie zru¢nosti v pouzivani
technik priamej komunikacie na zvladanie
konfliktnych situacii v pracovnom prostredi a v
osobnom Zivote.

Erasmus+: Primarnym zadmerom pracovnej
cesty bolo vedenie prednasok podla
dohodnutého sStudijného planu, zdielanie
vysledkov vilastnej vedeckej a vyskumnej prace
a zdielanie skusenosti, posilnenie spoluprace
medzi oboma pracoviskami a nadvazovanie
novych kontaktov.
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